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Flower-Power mit
TSC Auto ID

Thermodrucker im Zentrum des Kennzeichnungsprozesses im Gartenbau
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Gerade im Herhst und zur Weihnachtszeit hoomt die sog. Griine Branche: Verbraucher und Hobbygértner stromen in die Gartencenter, um Gewéchse,
Zimmerpflanzen und spéter Christhaume zu kaufen. Die Bedingungen fiir Produzenten, Lieferanten und Héandler hahen sich allerdings in den letzten
Jahren — nicht zuletzt durch umfassende Verhraucherschutzregelungen und Verordnungen zur Kennzeichnung und Riickverfolgharkeit aller Artikel —
wesentlich verschérft. Der Konkurrenzdruck ist immens. Rationalisierung sowie Effizienzsteigerungen werden existenziell — ehenso wie eine erfoly-
reiche Vermarktung der Produkte. Denn wenn attraktive und informative Etiketten den Beratungsaufwand reduzieren oder gar ersetzen, kann dies von

entscheidendem Vorteil sein.

Ein Blick auf die Zahlen zeigt, welches
Potenzial dieser Markt bietet: Im deut-
schen Gartenbau, der sich in Obst,
Gemiuse, Blumen, Zierpflanzen, Baum-
schulenerzeugnisse und Dienstleis-

Sabine Mayer

TSC Auto ID Technology EMEA GmbH
Tel.: +49 8106 37979-21
www.tscprinters.com/DE

Weitere Informationen:

www.siegardie.de
www.dalektron.de
www.iga.ch
www.rita-bosse.de

tungen untergliedert, existieren rund
30.000 Betriebe. Jahrlich werden 8,5
Milliarden Euro fur Blumen, Zierpflan-
zen und Geholze ausgegeben. Knapp
6.200 Firmen produzieren ca. 1.500
Mio. Beet- und Balkonpflanzen sowie
Stauden, 3.400 Unternehmen erzeugen
270 Mio. Zimmerpflanzen und mehr als
eine Milliarde Blumentdpfe werden pro
Jahr etikettiert.

Uber 3.000 Baumschulen pflanzen
Laub- und Nadelgehélze an, knapp
8.000 Betriebe sind im Obst- und weite-
re 2.000 im GemUsebau tatig. Deutsch-
land ist neben den USA und Japan der
groBte Zierpflanzenmarkt weltweit. Und
hierzulande werden ca. 1.500 Mio. Ton-
nen Obst geerntet, von denen jeder
Verbraucher 70 kg verzehrt.

Auto-ID-Anbieter sind dabei wirk-
lich gefordert: Geholze und Straucher
erhalten in der Regel Schlaufen- oder
Streifenetiketten aus durablem Mate-
rial fir den mehrjéhrigen Einsatz unter
extremen Bedingungen. Auch Hangee-
tiketten mit Lochstanzung zur Bunt-
bild-Etikettierung werden verwendet,
muUssen aber mit Draht, Bindern oder
Schnur sicher befestigt werden. Sie kla-
ren den Verbraucher ebenso wie die bei
Topfpflanzen genutzten, farbigen Ste-
cketiketten Gber Sorte, Pflanzung, Pfle-
ge und Preis der Ware auf. Obst und
Gemuse wird packungsweise mit Kle-
beetiketten versehen, deren variable
Daten eine Waage liefert. Und auf jedem
Blumentopf, der in Deutschland ver-
kauft wird, muss zumindest der EAN 13
Barcode und die Artikelbezeichnung
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Erfreulich ist, dass jetzt in dieser Branche das
Bewusstsein fiir gut strukturierte Etiketten wachst

trotz schadigender Einwirkungen dau-
erhaft lesbar bleiben.

Die Etiketten sind nicht das Problem

Die Pflanzenlabels sind witterungsbe-
standig, schmutzabweisend und reil3-
fest. Sie mussen alle spezifischen
Informationen rund um das Produkt
enthalten, den Kunden ansprechen und
damit den Verkauf férdern. Sie beglei-
ten die Ware durch den gesamten
Lebenszyklus hindurch. Kostenglns-
tige Kennzeichnungslésungen stehen
dabei sowohl bei niedrigpreisigen und
schnell wachsenden Produkten, die
haufig umetikettiert werden mussen,
als auch bei kleineren Anbietern mit
geringeren Stickzahlen im Fokus. Die
Etiketten selbst sind dabei nicht das
Problem - interessanter ist die Frage,
wie die Labels auf die Ware kommen
und woher die druckrelevanten Infor-
mationen stammen. Erstaunlicherweise
haben sich bislang aber nur verein-
zelt Hersteller auf diesen besonderen

Markt spezialisiert. Mangels bedarfs-
gerechter Lésungen wird auch heute
noch in der Griinen Branche meist von
Hand etikettiert.

TSC Auto ID, weltweit einer der Top-
10-Hersteller leistungsstarker Ther-
modirekt- und Thermotransferdrucker,
stellte sich frihzeitig auf diese Klientel
ein und bietet passende Druckerlésun-
gen zum akzeptablen Preis. Die diffe-
renzierte TSC-Druckerlandschaft ist so
bunt und vielfaltig wie die Produkte, die
damit gekennzeichnet werden. ,Spezi-
ell fur die vielfach benétigten Schlau-
fenetiketten aus Kunststoff bietet sich
unser Thermodirektdrucker TDP-225W
an — ein handlicher Desktopdrucker, der
flexibel im Betrieb einsetzbar ist und zur
Kennzeichnung von Baumchen u.a. ver-
wendet wird®, so Thomas Rosenham-
mer, Sales Manager bei TSC Auto 1D
fur Deutschland, Osterreich und die
Schweiz. Die Schlaufenetiketten, die
u.a. von IGA.CH S.A., einem Unterneh-
men der BEST PACK SA im schweize-
rischen Collombey, produziert werden,

verfligen Uber eine Licken-Stanzung
und werden auf Blackmark kalibriert,
so dass jedes Etikett genau passend
bedruckt werden kann.

.Wenn Blumentopfe, Obst oder bei-
spielsweise Honigglaser in geringen
Stuckzahlen automatisch und preiswert
etikettiert werden sollen”, so Jirgen
Rohling, Technical Service Manager bei
TSC Auto ID EMEA, ,so klingt das tri-
vial —in der Praxis ist es das aber nicht.
Meist ist das Problem nur im Zusam-
menspiel mit kompetenten Partnern
zu lésen, auch wenn den Druckern die
Schlusselrolle zukommt.” Einer dieser
Branchenspezialisten, mit denen TSC
Auto ID seit neuestem zusammenarbei-
tet, ist die Firma Siegardie®.

Inhaber Udo Siedlaczek: ,Man hatte
mich bereits 1996 aufgefordert, eine
praktikable Lésung zur schnellen Eti-
kettierung von Blumentopfen zu ent-
wickeln, die damals naturlich noch kein
Standard war. Zwar waren die topfher-
stellenden Betriebe in der Lage, ihre
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>? Wichtigstes
Entscheidungskriterium
ist die Zuverlassigkeit

des Etikettendruckers €<

Topfe im Tampondruckverfahren zu
kennzeichnen, aber das lohnte sich
nur fir groBere Stiickzahlen.” Das bis
dahin allgemein bekannte Etikettieren
auf einem Férderband war fur die leich-
ten Plastikblumentépfe zu umsténdlich
und zu langsam. Dem gelernten Gart-
nermeister fehlte aber noch die pas-
sende Idee.

Der Zufall brachte die Losung

Zur damaligen Zeit produzierte Siedla-
czek noch Topfpflanzen und hatte stan-
dig mit leeren Blumentopfen zu tun,
die mit Erde befillt werden mussten.
,Eines Tages fiel mir dabei in meinem
Gartenbaubetrieb ein Stapel Topfe um
und es kam zur Initialzindung®, erzahlt
er. Und fugt hinzu: “Zwar wusste ich
nicht so genau, wie die Maschine am
Ende aussehen wiirde, aber auf einem
Schrottplatz fand ich alle Teile, die ich
am Ende auch benétigte — mit Ausnah-
me des Etiketten-Druckspenders, den
ich mit einer sog, Blow-Box bei Bluhm
Systeme neu kaufte.” Sein System
funktionierte — und Siedlaczek melde-
te umgehend seine Maschine und das
Verfahren fur die Etikettierung ineinan-
der gestapelter Blumentopfe als Patent
an. Danach griindete er Siegardie®,
Siedlaczeks Gartenbauliche Dienst-
leistung in Straelen. Heute werden in

der Produktionshalle am
Niederrhein taglich
mit einer Frequenz von
5-8 Stuck pro Sekunde
rund eine Million
Kunststofftopfe
mit einem Durchmes-
ser bis 22 cm etiket-
tiert, wobei es ,eigentlich
keine GroBenbegren-
zung gibt.” Das gedruck-
te Label wird auf eine
spezielle Vakuumplatte der
Blow-Box geschoben. Sobald

ein Topf die Blow-Box passiert,
blast ein Druckluftsto3 das Etikett auf.

""‘-

Udo Siedlaczek nutzt fur seine Etiket-
tiermaschinen und Anlagen, die ent-
weder Standardanwendungen sind
oder individuell auf Kundenwunsch
gefertigt werden, u.a. die robus-
ten TSC-Drucker, die mit einer pro-
grammierbaren Interface-Karte und
externen Abrollern ausgestattet
sein mussen. Der Vorteil: ,Die Dru-
cker sind leistungsstark und dennoch
preiswert — damit sind meine Anlagen
auch fur kleinere Unternehmen attrak-
tiv.” Aktuell meldete er gerade sein
viertes Patent fur die Griine Branche
an — und arbeitet an einem Etiketten-
spender, der die Blumentopfe sowohl
in Links- als auch Rechtslaufrichtung
am Forderband etikettieren kann.

Seine Systeme werden kontinuier-
lich weiterentwickelt und verkau-
fen sich auch international
ausschlieBlich tber Emp-
fehlungen. Zwei Garten-
baubetriebe — Kupke im
Norden und Friedrich
am Bodensee - unter-
stitzen ihn als Lizenz-
nehmer in Deutschland,
wahrend sich Siedlaczek
eifrig dem riesigen ameri-
kanischen und kanadischen
Markt widmet.

Halbautomatisches Etikettieren mit dem
Dalektron-Applikator

Ein weiterer Anbieter, die Dalektron
GmbH in Dreieich, entdeckte erst vor
vier Jahren die Branche als Zukunfts-
markt. Das Unternehmen, das vor Uber
dreiBig Jahren mit dem Vertrieb von
Thermodruckern begann, entwickelte
sich nach der Einfihrung des EAN-Bar-
codes in Deutschland rasant zum Kom-
plettanbieter fur Etikettierldsungen und
bietet seinen Kunden kompetente Bera-
tung und Betreuung bis zur erfolgreichen
Implementierung inkl. After-Sales-Sup-
port. Individuelle Kundenwiinsche stel-
len fur die praxiserprobten Spezialisten
kein Problem, sondern eher eine interes-
sante Aufgabe dar.
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Seit langem schon sind Dalektron und
TSC Auto ID Partner. Der von Dalek-
tron fur kleinere Serien entwickelte
LCA 3500, mit dem sich halbautoma-
tisch beispielsweise in Folie verpackte
Obstgebinde oder Steinpilzpackun-
gen etikettieren lassen, nutzt die
Industriedrucker TTP-346M und TTP-
2410M. ,Diese Modelle eignen sich
vor allem deshalb”, so Monika Rogosic
von Dalektron, ,weil sie Uber das fur
unseren Applikator zwingend benétig-
te GPIO-Board fur die Steuerung der
Appliziereinheit verfigen. AuBerdem
konnen sie Aktualdaten verarbeiten.
Und ganz wichtig: Bei den TSC-Dru-
ckern liegen die Druckkopfe sehr weit
unten — das bedeutet eine bessere
Ausnutzung des Hubs und damit Zeit-
ersparnis, weil nur eine kurze Distanz
zum Aufbringen des Etiketts uber-
brickt werden muss.”

Die Etiketten werden von Dalektron
produziert und haufig bereits mit dem
farbigen Logo des Kunden versehen.
Dieser muss dann nur noch die variab-
len Druckinfos in Schwarz auf die Eti-
ketten bringen, was ,natirlich deutlich
Kosten reduziert”, so Monika Rogosic.
Und: ,Erfreulich ist, dass jetzt in die-
ser Branche das Bewusstsein fir gut

strukturierte Etiketten wachst — denn
nicht zuletzt sorgen diese fur Transpa-
renz und Sicherheit und tragen auch
zum Verkaufserfolg bei."

Moderne Technik auf dem Vormarsch

Sabine Mayer, Marketing Managerin
bei TSC Auto ID EMEA, spirt ebenfalls
die steigende Nachfrage aus der Grui-
nen Branche und vor allem von ,Manu-
fakturen, die nach alter Tradition und mit
neuer Kreativitat ihre regionalen Spe-
zialitdten wie Barlauch-Limetten-Pesto
oder Erdbeer-Balsamico-Aufstrich her-
stellen und diese natirlich vermarkten
mussen. Und die aufgeschlossen fur
moderne Technik und den Einsatz von
Computern und Software sind.”

Die Rita Bosse Software GmbH in
Edewecht spezialisierte sich vor tber
zwanzig Jahren bereits auf die Grine
Branche und bietet ein modular auf-
gebautes Warenwirtschaftssystem
an, das den unterschiedlichen Bedurf-
nissen und Preisvorstellungen der Kli-
entel, die sich in Baumschulen und
Staudengartnereien, den Garten- und
Landschaftsbau sowie die Gartencen-
ter unterteilt, gerecht wird.

Marco Pacotto betreut den Druckbe-
reich im Haus und bestatigt: ,Unse-
re praxisorientierte Branchensoftware
ist momentan mehr denn je gefragt.”
Auch fur ihn spielen die Etiketten-
drucker eine wichtige Rolle im Kenn-
zeichnungsprozess: ,Wir arbeiten
mit verschiedenen Druckerherstel-
lern zusammen, je nachdem, was der
Kunde braucht. Wichtigstes Entschei-
dungskriterium ist die Zuverlassigkeit
des Gerates. Auch mussen die Prin-
ter Uber entsprechende Sensoren
verfugen, damit unterschiedliche Eti-
kettenformate und -formen verarbeitet
werden kénnen. Und der Preis spielt
immer mehr eine Rolle, denn tech-
nisch gesehen sind die meisten Gera-
te grundsatzlich fur uns nutzbar. Bei
den TSC-Druckern sind all diese Kri-
terien erfullt und vielfach in der Praxis
bewiesen.”

TSC Auto ID Technology Co., Ltd.
(TSQ) ist ein globaler Anbieter von
Auto-ID Qualitatslésungen fir die
Branchen Transport und Logistik,
Gesundheitswirtschaft, Industrie und

Handel. Kern des Lésungsangebots
sind die innovativen und preislich
wettbewerbsfahigen Thermo-Eti-
kettendrucker, von denen TSC
bereits mehr als 1,5 Millionen Gera-
te im Auto-ID Markt platziert hat.
Damit zahlt das in Taiwan anséassige
Unternehmen weltweit zu den Top
10-Herstellern von Thermo-Etiket-
tendruckern und ist derzeit einer der
am schnellsten wachsenden Anbie-
ter in der globalen Auto |dentification
& Data Collection (AIDC)-Indust-

rie. TSC ist an der Borse in Taiwan
notiert. In Europa ist TSC durch ihre
Niederlassung TSC Auto ID Tech-
nology EMEA GmbH in Zorneding
bei Munchen vertreten. Die GmbH
ist verantwortlich fur den Vertrieb
und Support in den Regionen Euro-
pa, Mittlerer Osten und Afrika. Ver-
antwortlicher Geschaftsfihrer ist
Michael Sloup. TSC vertreibt ihre
Produkte ausschlieBlich tber die
Distribution und Value Added Resel-
ler (VAR).

Sabine Mayer von TSC Auto ID sieht
jedenfalls optimistisch in die Zukunft:
.Mit unserer differenzierten Produktpa-
lette bieten wir eine vielfaltige Drucker-
landschaft und mit unseren attraktiven
Preisen treffen wir genau den Nerv
dieser Branche. Wir arbeiten mit Hoch-
druck an neuen, bedarfsgerechten
Lésungen — unterstltzt von praxiser-
fahrenen, teils spezialisierten Partnern,
die unsere ausgereiften Drucker in ihre
Applikationssysteme einzubinden wis-
sen. Denn eines ist sicher: Die Unter-
nehmen der Griinen Branche brauchen
funktionale, bezahlbare Lésungen mehr
denn je, wenn sie wettbewerbsféhig
sein wollen.”

ident

ident 7/11



Das ident Aho!
Sichern Sie sich
ihre Vorteile!

1. Ganzjahrige, unkomplizierte Belieferung
Wir liefern lhnen alle Ausgaben
der ident direkt ins Haus.

7 Ausgaben plus das ident
JAHRBUCH, so bleiben Sie
immer aktuell informiert.

2. Rktuelle Produkt- und Branchennews
Mit der ident erhalten Sie
kompetent aufbereitete
Anwendungsberichte, aktuelle
Fachinformationen, ausfuhrliche
Produktbeschreibungen und
Branchennews aus dem
gesamten Bereich der Auto-
matischen |dentifikation und
Datenerfassung.

3. Brancheniibergreifende Informationen
Die ident verbindet branchen-
tbergreifend Informationen aus
Wissenschaft, Industrie und
Anwendung.

4. ident MARKT — Das Anbieterverzeichnis
Der ident MARKT ist als
Anbieterverzeichnis der direkte
Draht zu Unternehmen und
Produkten aus der Branche.
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Bitte liefern Sie mir ab sofort die ident zum
Abo-Preis von € 70,— im Jahr inkl. Mwst., zzgl.
Versandkosten (= 7 Ausgaben und ein Jahrbuch).
Das Abo verlangert sich nur dann um ein

Jahr, wenn es nicht 8 Wochen vor Ablauf des
Bezugsjahres gekiindigt wird.
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E-Mail:
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Garantie: Diese Vereinbarung kann innerhalb von
10 Tagen schriftlich bei der Ident Verlag & Service
GmbH widerrufen werden.

Datum/2. Unterschift:

Sie zahlen erst nach Erhalt der Rechnung oder
per Bankeinzug:

Kontonummer:

Bankinstitut/BLZ:

ident
Das fuhrende Anwendermagazin fur
Automatische Datenerfassung & Identifikation

Es erscheinen 7 Ausgaben und ein Jahrbuch pro Jahr.
Offizielles Organ der AIM-D e. V.

Herausgeber:

Ident Verlag & Service GmbH

DurchstraBe 75, 44265 Dortmund, Germany
Tel.: +49 231 72546092, Fax: +49 231 72546091
E-Mail: verlag@ident.de, Web: www.ident.de

Redaktion Magazin und Internet

Chefredakteur

Dipl.-Ing. Thorsten Aha (verantwortlich)

Durchstr. 75, 44265 Dortmund, Germany

Tel.: +49 231 72546090, Fax: +49 231 72546091, E-Mail: aha@ident.de

Redaktionsteam:

Tim Résner

Thomas Wéhrle

Maria Meriemque-Aha
Prof. Dr.-Ing. Klaus Kramer

Anzeigenleiter:
Bernd Pohl,
Tel.: +49 6182 9607890, Fax: +49 6182 9607891, E-Mail: pohl@ident.de

Verlagsleiterin:
Maria Meriemque-Aha
Tel.: +49 231 72546092, Fax: +49 231 72546091, E-Mail: verlag@ident.de

Abo-/Leserservice:
Tel.: +49 231 72546092, Fax: +49 231 72546091, E-Mail: verlag@ident.de

Redaktionsbeirat:

Wolf-Riidiger Hansen, Geschéftsfihrer AIM-D e.V.
Prof. Dr.-Ing. Rolf Jansen, Universitat Dortmund
Bernhard Lenk, Datalogic Automation GmbH
Heinrich Oehlmann, Eurodata Council

Peter M. Pastors, PIKS

Prof. Dr. Michael ten Hompel, Fraunhofer IML
Frithjof Walk, Vorstandsvorsitzender AIM-D e.V.

Gestaltung und Umsetzung:

RAUM X — Agentur fiir kreative Medien

Ranja Ristea-Makdisi, Stefan Ristea GbR

Huckarder Str. 12, 44147 Dortmund

Tel.: +49 231 847960-35, E-Mail: mail@raum-x.de, Web: www.raum-x.de

Herstellung:
Strube OHG, Stimmerswiesen 3, 34587 Felsberg

Bezugsbedingungen:

Jahresabonnement Euro 70,- und Einzelheft auBerhalb des Abonnements
Euro 12,- zuztglich Versandkosten, inkl. 7% MwSt. Ausland auf Anfrage.
Das Abonnement verlangert sich jeweils um ein weiteres Jahr, falls nicht 8
Wochen vor Ende des Bezugsjahres die Kiindigung erfolgt ist.
Bestellungen beim Buch- oder Zeitschriftenhandel oder direkt beim Verlag:
ISSN 1432-3559 ident MAGAZIN, ISSN 1614-046X ident JAHRBUCH

Presserechtliches:

Die Zeitschrift und alle in ihr enthaltenen einzelnen Beitrage und Abbildungen
sind urheberrechtlich geschutzt. Jede Verwertung auBerhalb der engen
Grenzen des Urhebergesetzes ist ohne Zustimmung des Verlages unzulassig
und strafbar. Das gilt insbesondere far Vervielfaltigungen, Ubersetzungen,
Mikroverfilmungen und die Einspeicherung und Verarbeitung in elektronische
Systeme. Der Verlag gestattet die Ubernahme von Texten in Datenbestande,
die ausschlieBlich fir den privaten Gebrauch eines Nutzers bestimmt sind.
Die Ubernahme und Nutzung der Daten zu anderen Zwecken bedarf der
schriftlichen Zustimmung durch die ldent Verlag & Service GmbH.

Mit Namen gekennzeichnete Artikel geben die Meinung des jeweiligen
Autors wieder und decken sich nicht notwendigerweise mit der Auffassung
der Redaktion. Die Redaktion behalt sich vor, Meldungen, Autorenbeitrage
und Leserbriefe auch gekurzt zu veréffentlichen.

Die ident Redaktion und die Ident Verlag & Service GmbH iibernehmen trotz
sorgfaltiger Beschaffung und Bereitstellung keine Gewahr fiir die Richtigkeit,
Vollstandigkeit oder Genauigkeit der Inhalte. Fiir den Fall, dass in ident unzu-
treffende Informationen veréffentlicht oder in Programmen oder Datenbanken
Fehler enthalten sein sollten, kommt eine Haftung nur bei grober Fahrlassig-
keit oder Vorsatz des Verlages oder seiner Mitarbeiter in Betracht.

Alle Anbieter von Beitragen, Fotos, lllustrationen stimmen der Nutzung

in der Zeitschrift ident, im Internet und auf CD-ROM zu. Alle Rechte
einschlieBlich der weiteren Vervielféltigung zu gewerblichen Zwecken,
liegen bei der Ident Verlag & Service GmbH. Fur unverlangt eingesandte
Manuskripte und Fotomaterial wird keine Haftung tbernommen und kénnen
von der Redaktion nicht zuriickgesandt werden.

Geschutzte Marken und Namen, Bilder und Texte werden in unseren
Veroffentlichungen in der Regel nicht als solche kenntlich gemacht. Das
Fehlen einer solchen Kennzeichnung bedeutet jedoch nicht, dass es sich
um einen freien Namen, ein freies Bild oder einen freien Text im Sinne des
Markenzeichenrechts handelt.

Rechtliche Angaben:
Erfullungsort und Gerichtsstand ist Dortmund, Ust-ldNr. DE230967205
Amtsgericht Dortmund HRB 23359, Geschéftsfiihrer Thorsten Aha

ident und ident.de sind eingetragene Marken der Ident Verlag & Service GmbH.
2011 © Copyright by Ident Verlag & Service GmbH. Alle Rechte vorbehalten.





